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1	januari

Laat	op	de	avond.

De	deurbel	gaat.

Je	doet	open,	en…





“Wat	zou	jij	doen,	als	je	de	loterij	wint?”	



1. De hypotheek aflossen of schulden afbetalen

2. Een huis kopen of verbouwen

3. Op vakantie gaan

4. Stoppen met werken (of minder werken en leuke dingen doen)

5. Familie en vrienden helpen

Bron: ChatGPT

De top 5 meest gegeven antwoorden



Mogelijkheden Gevoel	van	vrijheid

Minder	zorgen Meer	comfort

Geen	‘moetjes’ Tijd	om	te	genieten



Rijkdom Autonomie



Maar	helaas…	





Bron: Pexels, Magda Ehlers

DE KONING VAN DE BIG FIVE



Mark Wilbert

“Het	zit	in	ons	DNA”	





ELLE – 09-10-2023

Nu.nl – 31-01-2021

Marketingfacts – 30-05-2020

Met dit stappenplan vervang jij 
jouw hele e-mailmarketing 

agency met AI.

Blaf ‘WOEF’ in de comments en 
ik stuur je alles toe.



“Verspil	ik	niet	ontzettend	veel	energie?”	

“Werk	ik	wel	hard	genoeg?”	



“Werk	ik	wel	hard	genoeg?”	

“Verspil	ik	niet	ontzettend	veel	energie?”	
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EVOLUTIE VAN INNOVATIES

Het wiel
3500 v.C.

Stoommachine
1769

Lopende band
1913

Personal Computer
1913

World Wide Web
1989

E-mail
1971

Generative AI
2022

Deployteq
2000





“I	choose	a	lazy	person	to	do	a	hard	job.	
Because	a	lazy	person	will	find	an	easy	
way	to	do	it.”	

— Bill Gates (onbevestigd)





“Slimme	luiheid”	

WIJ NOEMEN DIT:



HET ZAT ER AL VROEG IN



HET ZAT ER AL VROEG IN



ALS WIJ NU KIND ZOUDEN ZIJN

Bron: TikTok Dumpert

https://www.tiktok.com/@dumpert/video/7622584356183313696
https://www.tiktok.com/@dumpert/video/7622584356183313696


“Hoe	kunnen	we	dit	zo	maken,	dat	het	in	
de	toekomst	schaalbaar	is	en	zo	min	
mogelijk	onderhoud	kost?”	



Een klein voorbeeld VAN Efficiëntie



Een	situatieschets	uit	ons	werk



Particulieren Zakelijk

💰 💰 💰💰 💰💰 💰💰
Ontwikkeling en onderhoud van templates, datakoppelingen en innovaties

VAN…

Zelf

Partner



Particulieren Zakelijk

NAAR…
CENTRALE PERSONALISATIE INNOVATIETEAM
Ontwikkeling en onderhoud van templates, 
datakoppelingen en innovaties

ü  Alles ‘Centraal Beheerd’ en modulair opgebouwd

ü Alle kennis in eigen huis

ü Geen onnodige kosten voor inhuur en inkoop

ü  Geen afhankelijkheid van externe partij

ü Geen meerdere keren hetzelfde werk

ü Alles is uniform, eenvoudige kennisuitwisseling



“Die	’Centraal	Beheerde’	materialen,
hoe	werkt	dat	dan?”	



Fonts
Kleuren
Logo’s	&	iconen
Standaard	links
Standaard	teksten
USP’s
…

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	

E-mail	1	→ E-mail	2	→	E-mail	3	→	…	









Brand	opties	/	Datamodel	→ Templates	→	Objecten	→	E-mails	



color: #ffffff;
font: 1em/1.5 Arial;

color: {{$brand.color}};
font: {{$brand.font}};

Van	code	→	naar	configuratie



In	hoeveel	e-mails	
komt	die	kleur	voor?

Waar	moet	ik	die	
kleur	één	keer	
aanpassen?



Inspanning à

O
nt

sp
an

ni
ng

 à

Quickfix

Centrale oplossing

Investering

Tijdwinst



“Het	verleden	kan	pijn	doen.	Maar	zoals	
ik	het	zie,	kun	je	ervoor	weglopen	of	
ervan	leren.”	

— Rafiki











UNDER CONSTRUCTION

UNDER CONSTRUCTION



HOE FLEXIBEL? HEEL FLEXIBEL



VAN oud naar nieuw

In 3 uur tijd



“Hakuna	Matata”	

— Timon & Pumbaa





Schaalbaarheid
Nieuwe templates	sluiten aan op	dezelfde bron.

Consistentie
Dezelfde merk- en juridische waarden overal.

Snelheid
Een	wijziging hoeft maar	één keer.

Beheersbaarheid
Je	weet waar de	actuele waarheid staat.



1	plek?	→	Mooi “Dat	hangt	ervan	af”	→	Opletten	 “Geen	idee”	→	Safari!	

ALS DIT MORGEN VERANDERT…



“Great	minds	think	alike”	
But	fools	seldom	differ	;-)



Wij werken o.a. 
samen voor:

1 + 1 = 3, OOK ‘BUITEN’ met onze onderneming



• 30 campings én een Ardoer-stijl

• E-mails, pagina’s en campagnes beheren zonder afhankelijkheid

• Opt-in en opt-out per camping en algemeen kunnen verwerken

• Kostefficiënt en beheersbaar: 31 losse brands en templates is geen optie

• Klant- en reserveringsdata uit extern systeem (LeisurePeaks)

• Belangrijkste campagne: Enquête na vertrek (via Amplixs api-koppeling)

UITDAGING VOOR ARDOER



KLANT RESERVERINGEN CAMPINGS

UNIT TYPES



PER CAMPING STELLEN WE ALLE INFO IN



PER TAAL DE VERTALINGEN



Eenvoudig de camping of taal selecteren



Lay-out op dynamisch 
oppakken vanuit een 

campagne-parameter of 
omgevingsvariabele.

Ideaal voor herbruikbare 
automations.

1 x bouwen
31 x inzetbaar

E-mail en afzender info passen vanzelf aan



VOOR PAGES WERKT HET HETZELFDE



Pagina past zichzelf aan



KORTOM…

ü30 campings én een Ardoer-stijl

üE-mails, pagina’s en campagnes beheren zonder afhankelijkheid

üOpt-in en opt-out per camping en algemeen kunnen verwerken

üKostefficiënt en beheersbaar: 31 losse brands en templates is geen optie

üKlant- en reserveringsdata uit extern systeem (LeisurePeaks)

üBelangrijkste campagne: Enquête na vertrek (via Amplixs)



OMARM	JE	LUIHEID!
Met	16	uur	per	dag	liggen	kan	je	nog	steeds	heel	krachtig	overkomen

DUS…



DAAROM hebben wij voor jullie…

+






