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+ 450 activiteiten

per seizoen




Nieuwe richting:

Een Cultureel brandpunt
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Een Cultureel brandpunt

Een cultureel brandpunt is niet zomaar een gekozen term die mooi klinkt,
het is letterlijk iets anders dan een theater. Het stuurt ons.
Om hier meer gevoel bij te geven maken we de vergelijking.

Regulier Theaters T

Faciliteert cultuur

Het gebeurt in de zaal

Voor bezoekers van kunst
Voorstellingsmarketing > Branding

Podiumkunsten is altijd het product

Cultureel brandpunt @ ¢

Initieert cultuur

Het gebeurt in en rondom het gebouw
Voor makers en bezoekers van kunst
Branding > Voorstellingsmarketing

Podiumkunsten hebben altijd een rol
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Marketing geen regie in
eigen werk



Fundamental brand vs Sales

Optimum mix changes as brands mature
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Source: IPA Databank, 1998-2018 cases pefer Fieid
* New brands excluding 1% year

BRAND-BUILDING AND SALES ACTIVATION WORK OVER DIFFERENT TIMESCALES

Sales activation Brand building
Short-term sales uplifts Long-term sales growth

Sales uplift
over base
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Short term effects dominate - 6 months Time

Sales activation / Short-term sales uplifts l Brand-building / Long-term sales growth

Source: Les Binet and Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era, IPA
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We zijn vaak gefocust op sales (voorstellingsmarketing), maar brand building \\_
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zal op de lange termijn meer groei opleveren. ‘
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Nieuw vs bestaande bezoeker

The broader the reach, the broader the effects
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Average number of very large effects reported

For campaigns
targeting:
Existing customers
. New customers
- Whole market -

Total effects

Business effacts

Door beperkte tijd en capaciteit wordt vaak gericht op huidige

bezoekersbestand.



De eerste stap:

Automatiseren kun je leren!
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Nieuwe website

o E Winkelmand &8 Account Q) Favorieten  #p Language 7 Toegankelijkheid

Tilburg

Bekijk het progi
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https://www.schouwburgconcertzaaltilburg.nl/

Narrowcasting

Event

Kies handmatig een event

Nigel Otermans

Of eest volgende op basis van locatie

Duur (seconden)

Blur laag

Nee

Publicatiedatum van Publicatiedatum tot

2

jeugd & familie

MA 22 DEC. — SCHOUWBURG

De Tijdreiziger
Nigel Otermans
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Email marketing

deploy




STILL IN PROGRESS
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De tweede stap:

Marketing pakketten
voorstellingspromotie
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Interne onderverdeling




Het is bijna

Dit seizoen staan er een of meerdere voorstellingen
van jullie bij ons op de planken. Daar kijken wij enorm
naar uit!

In Tilburg houden we van ‘ambiance’, oftewel een
goed gevulde zaal. Om dat zo goed mogelijk voor
elkaar te krijgen doen wij voor alle voorstellingen een
aantal marketingactiviteiten. In dit overzicht zie je
welke inspanningen worden verricht, extra betaalde
mogelijkheden en een overzicht van de timings waarin
deze plaatsvinden.



Dit doen we voor je voorstelling.

Een overzicht van de activiteiten die we voor jouw
voorstellingen inzetten, vanaf 8 tot 6 weken voor de
speeldatum. We maken per voorstelling een
afweging wat nodig is en waar — indien nodig —
kansen liggen voor samenwerkingen met
bijvoorbeeld lokale partijen.

Drukwerk Socials
Kwartaalflyer Direct mail Verspreiding van Organische posts in
4000 oplagen Gericht aan eerdere drukwerk rondom het (weekend)Tips eigen formats en
verspreid door bezoekers / doelgroep / gebouw en plaatsen van Meegenomen in extra doorgeplaatst
de stad. of op genre. posters. (indien aangeleverd) nieuwsbrief. aangeleverd materiaal.
Nieuwsbrief Lokale uitagenda’s Narrowcasting * Online campagnes
Je voorstelling wordt Benoeming van de Vertoning op schermen Betaalde campagnes
meegenomen in onze voorstelling in de vaste in en rond het gebouw. gericht op awareness
algemene nieuwsbrief. uitagenda’s in de stad. Indien relevant op en/of conversie. (Meta,

schermen bij Fontys.

Google etc)

* Per voorstelling bekijken we
of deze stap ingezet wordft.



*Dit kan extra.

Soms heeft een voorstelling net een beetje extra
liefde nodig. Indien passend voor de voorstelling
kunnen we — samen - aanvullende acties inzetten.
Sparren?
communicatie@schouwburgconcertzaaltilburg.nl

Bordenronde Tilburg e.o
Via Centercom. Altijd
met eigen bijdrage.

Advertenties wijkkranten
Indien op tijd en

relevant, plaatsingin
specifieke wijkkrant.

Posterronde / flyerronde
Extra poster- of
flyerronde via onze
partners.

Showtime
Toi toi toi!

Persaandacht
Advertorials of

interviews in lokale pers
zoals Stadsnieuws,
Tilburg.com, Brabants

Dagblad.

Online campagne
Met een extra bijdrage
vanuit gezelschappen
kunnen we grotere en
bredere campagnes
opzetten.

* Voor al deze opties vragen
we ook een eigen bijdrage
vanuit het gezelschap.



Dit hebben wij nodig.

Een goed beeld krijgen van een voorstelling; dat
helpt onze bezoekers vaak om de keuze te maken
om naar een voorstelling te gaan. Om het maximale
resultaat te behalen zijn we enorm geholpen met het

volgende:
Video Visuals Sharing = caring!
Online is video een must. Denk daarom bij Keyvisuals van de voorstelling en andere . .
i : ) Extra bereik kan nooit kwaad. We
het maken van content aan het volgende: fotografie ontvangen we graag als volgt: e .
taggen jullie in onze social posts en
- Aanleveren in staand beeld (Instagram - Staand (Instagram story formaat) Zaliaem erg gefislpen 2ijn als jullie dit
voor de eigen achterban kunnen
story/Reel formaat) - Feed (Instagram feed formaat) : ‘s storias bii baaid
- Zonder beeldmerken/ titels in beeld - Eenversie zonder beeldmerken/ titels re.pos envias OH?S voorbeeid.
o 1 . Uiteraard doen wij dat ook.
- Metondertiteling in beeld

- Max. 45 seconden voor socials .
Taggen kan via:

@schouwburgconcertzaaltilburg



We doen niet minder maar
slimmer!
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